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DESPACHO ALCALDE
OFICINA DE COMUNICACIONES

1050-2020 — 023993

lbagué, 09 JUL 2020

MEMORANDO

PARA: JesuUs Leonardo Posada Forero, director Planeacion del Desarrollo,
Secretaria de Planeacion.

DE: Jefe Oficina de Comunicaciones

ASUNTO: Remision plan de accion 2020 Oficina de Comunicaciones.

Por medio del presente memorando me permito remitir a su despacho, el reporte
de avance del plan de accion de la Oficina de Comunicaciones de los periodos
comprendidos entre el 1 de enero de 2020 hasta 30 de marzo de 2020 y del 1 de
abril al 30 de junio.

Cordialmente,

A\A\.«u@ﬂe Q.

ANA LUCIA RIVERA QUINONES

Anexo: 2 folios

Redactor: Diego Romero, Profesional Especializado, Oficina de Comunicaciones
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Ibagué
MIT. 8001 13389-7

- PROCESO: PLANEACION ESTRATEGICA Y TERRITORIAL
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Version: 01

FORMATO: PLAN DE ACCION

Fecha: 31/08/2017

Pagina: 1de 1

SECRETARIA / ENTIDAD: OFICINA DE COMUNICACIONES

- I GRUPO:

FECHA DE PROGRAMACION: 01 DE ENERO DE 2020

FECHA DE SEGUIMIENTO: 30 DE MARZO DE 2020

Objetivos: Promocion y

RELACION DE CONTRATOS Y CONVENIOS

DIMENSION: INSTITUCIONALIDAD POLITICA fortalecimiento del servicio
——organizacional, la eficiencia, la
SECTOR: BUEN GOBIERNO PARA LA PROSPERIDAD DE IBAGUE  |eficacia y transparencia en la No -OBJETO VALOR
- gestion plblica territorial, el ‘
PROGRAMA: CONTRA LA CORRUPCION desempefio institucional y el —_— NA - NA
acceso a la informacion a través
NOMBRE DEL PROYECTO POAI: NA del gobierno digital, para lograru | - NA NA
CODIGO BPPIM: desarrollo institucional arménico,
NA articulado, eficentey | T . NA NA
CODIGO PRESUPUESTAL: RUBRO: transparente. ————- NA NA
: INDICADORES DE GESTION
PROG| UNIDAD DE COSTO TOTAL FUENTES %TLZQ’B%C;';‘C'ON PROGRAMACION (dd/mm/aa)
PRINCIPALES ACTIVIDADES EJEc| mepipa | CANT| (MILES DE ( INDICE | INDICE | oo
P .
ESOS) MPIO |SGP|REGALIAS| OTROS INICIO | TERMINACION | FISICO | INVERSION
P {Manualy 1 $0 Gestion 01/01/2020 06/05/2020
1. Elaborar el plan estratégico de Comunicaciones estrategia = 0% N/A
E implementada 0 $0 Gestion 01/01/2020 06/05/2020
2. Actualizar la base de datos de periodistas y medios de P__|Base de datos 4 $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2020 25%
Ibagué, Tolima y Colombia E |actualizada 1 $0 Gestion 01/01/2020 30/03/2020
- . . P |Piezas graficas | 3000 $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2020 o
3. Administrar la imagen corporativa E aprobadas 700 50 Gestion 01/01/2020 | _30/032000 | 2%
4. Producir y divulgar mform.acmn penodlstlca' de los P Comunicados de | 1100 $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2019 .
programas, proyectos y acciones de la alcaldia y sus p 26%
entidades. E |"rensa 285 $0 Gestion 01/01/2020 30/03/2020
5. Realizar campanas institucionales para la promocion de la |___P__[Camparias 20 $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2020 30%
gestion institucional. E |realizadas 6 $0 Gestion 01/01/2020 30/03/2020 ?
6. Realizar seguimiento y analisis de la informacion emitida p |Mnformes 12 $0 Gestién 01/01/2020 31/12/2020
) . S - mensuales de
por los diferentes medios de comunicacion en relacion con la monitoreo a B 25%
gestion de la administracion municipal. ) E medios 3 $0 Gestion 01/01/2020 30/03/2020
7. Realizar la actualizacion y conservacion de los directorios P Informes 4 $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2020 25%
institucionales y grupos de interés. E 1 1| Gestion 01/01/2020 30/03/2020
8. Elabo.raf los decretos de condecoraqon, mepcngnevs’ de P Condecoracione 50 $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2020 \
reconocimiento, mociones de duelo, tarjeta de invitacién y - 18%
notas de estilo. E |Sentregadas $0 Gestion 01/01/2020 |  30/03/2020
9. Realizar seguimiento a la estrategia de rendicién de P__linformes de $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2020 o
cuentas vigencia 2020. E [seguimiento $0 Gestion 01/01/2020 30/03/2020 ’
10. Seguimiento y evaluacion del proceso P__lInformes de 2 $0 Gestion 01/01/2020 31/12/2020 0%
- €8 y P ‘ E |Gestion 0 50 Gestion 01/01/2020 | 30/06/2020 °
. P 4196 01/01/2020 31/12/2020 o
TOTAL PLAN DE ACCION E 1005 01/01/2020 31/12/2020 24%




METAS DE RESULTADO

METAS DE PRODUCTO

INDICADORES

SECRETARIOC DESPACHO / GERENTE

META DE RESULTADO No.1 Establecer la estrategia de ) o o . P ] A I o
comunicaciones por cada vigendia. META DE_PRODUCTO No. 1:  |Estrategia implementada. E 0% NOMBRE: Ana Lucia Rivera Quifiones
META DE RESULTADO No.2 Actualizacién de base de .Dn?"r””;e‘i‘;m EX.CQ' °t°"t'a sl P » FIRMA
datos de los medios de comunicacion de ambito local, META DE PRODUCTO No. 2: |'Mormacion de contacto de los 25%
regional y nacional principales medios de comunicacion E
) locales y regionales .
META DE RESULTADO No.3 Realizacion de piezas graficas |\era bE pRODUCTO No. 3:  |Piszas gréficas disefiadas. 23%
acorde al manual de identidad corporativa. : E
META DE RESULTADO No.4 Realizacion de contenidos p
periodisticos para la divulgacion de las acciones adelantadas |META DE PRODUGCTO No.4: Numero de comunicados de prensa. 26%
por la administraciéon municipal. E
META DE RESULTADO No.5 Creacion de campafias . NG ~ P
institucionales para la divulgacién de los programas META DE PRODUCTO No.5: . ”"?e“? delcampe:pas 30%
desarrollados por la Administracion Municipal. institucionales realizadas E
META DE RESULTADO No.6 Realizar monitoreo META DE PRODUCTO No.6: informe de analisis de monitoreo a P 25%
periodistico de los diferentes medios de comunicacion. R medios de comunicacion E °
: P
g”eElzg‘ ;’jpifigﬂ:gg No.7 Actualizarlas bases de datos | yera pE PRODUCTO No.7:  |Bases de datos actualizadas - 25%
META DE RESULTADO No.8 Decretos de condecoracion, ‘ P
menciones de reconocimiento, mociones de duelo META DE PRODUCTO No.8: |Decretos elborados 18%
elaborados. ] E
META DE RESULTADO No.9 Realizar seguimiento a la META DE PRODUCTO No.9: |Informes de seguimiento P 0%
estrategia de rendicion de cuentas. E
META DE RESULTADO No.10 Evaluacién del proceso META DE PRODUCTO No.10: |Informe de gestion E 0%

OBSERVACIONES: Los campos sin diligenciar obedecen a que en el plan de desarrollo y plan indicativo no hay programas relacionados con los procesos que

desarrolla la Oficina de Comunicaciones.
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Aleaidia Municipal PROCESO: PLANEACION ESTRATEGICA Y TERRITORIAL Codigo: FOR-08-PRO-PET-01
Ibagué Version: 01
NIT 8001133897 FORMATO: PLAN DE ACCION Fecha: 31/08/2017
Pagina: 1 de 1
SECRETARIA / ENTIDAD: OFICINA DE COMUNICAGIONES .| GRUPO: ) )
FECHA DE PROGRAMACION: 01 DE ENERO DE 2020 FECHA DE SEGUIMIENTO: 30 DE JUNIO DE 2020 .
. Objetivos: Promocién y '
DIMENSION: IBAGUE NUESTRO COMPROMISO INSTITUCIONAL fortalecimiento del servicio RELACION DE CONTRATOS Y CONVENIOS
SECTOR: FORTALECIMIENTO INSTITUCIONAL organizacional, la eficiencia, la No OBJETO VALOR
PROGRAMA: FORTALECIMIENTO DE LA GESTION Y DIRECCION _|eficacia y transparencia en la NA NA
: DE LA ADMINISTRACION PUBLICA TERRITORIAL __|9€stién publica territorial, ef | —-
desempefio institucional y el
NOMBRE DEL PROYECTO POAI: NA acceso a la informacion a traves | @ NA NA
CODIGO BPPIM: NA del gobierno digital, para lograru | NA NA
desarrollo institucional arménico,
CODIGO PRESUPUESTAL: RUBRO: articulado, eficiente y transparente. | ___ NA NA
ION GESTION
cosTo FUENTES DE FINANCIACION (EN MILES DE §) PROGRAMAC
PRINCIPALES ACTIVIDADES FRe UmEDSE)ADE CANT | Jora( (dd/imm/aa) NDICE | moice | ericienc
PESOS) | MPIO SGP | RecaLias OTROS INICIO | TERMINACION | FISICO |INVERSION| A
. L P Manual y 1 $0 Gestion 01/01/2020 | 06/05/2020 o
1. Elaborar el plan estratégico de Comunicaciones E estrategia 1 50 Gestion 01/01/2020 | 06/05/2020 100% N/A
_ o ] P 4 $0 | Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020
2. Actualizar la base de datos de periodistas y medios de Ibagué, Base de datos 50%
Tolima y Colombia E |actualizada 2 $0 Gestidn 01/01/2020 | 30/06/2020 ?
. . . P ___|Piezas graficas | 3000 $0 Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020 o
3. Administrar la imagen corporativa E_|aprobadas 1802 | S0 | Gestion 01/01/2020 | 30/06/2020 | °0%
4. Producir y divulgar informacion periodistica de los programas, P__|Comunicados de| 1100 | $0 Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020 60%
proyectos y acciones de la alcaldia y sus entidades. E |Prensa 662 $0 Gestion 01/01/2020 | 30/06/2020 ?
5. Realizar campafias institucionales para la promocion de la P ?:r:wn;e:gadse 20 $0 Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020 60%
. . . . 0
gestion institucional. E  lrealizadas 12 $0 | Gestion 01/01/2020 | 30/06/2020
6. Realizar seguimiento y analisis de la informacion emitida por los p |Informes 12 $0 Gestién 01/01/2020 | 31/12/2020
: X o - L mensuales de o
diferentes medios de comunicacién en relacién con la gestiéon de . 50%
la administracién municipal. E m°gf‘°’e° a 6 $0 | Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020
medios
7. Realizar la actualizacién y conservacion de los directorios P Informes 4 $0 Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020 50%
institucionales y grupos de interés. E 2 $0 Gestion 01/01/2020 | 30/06/2020
8. Elaborar los decretos de condecoracion, menciones de P e » ) 50 $0 Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020
reconocimiento, mociones de duelo, tarjeta de invitacion y notas otn ecgraclones - 18%
de estilo. E entregadas 9 $0 Gestion 01/01/2020 | 30/06/2020
9. Realizar seguimiento a la estrategia de rendicion de cuentas P {Comités 3 $0 Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020 33
vigencia 2020. E__ |Técnicos 1 $0 Gestion 01/01/2020 | 30/04/2020 ’




- L. P {informes de 2 $0 Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020 o
10. Seguimiento y evaluacion del proceso. E_ |Gestion X 50 | Gestion 01/01/2020 | 31/12/2020 ] 0%
: P 4196 01/01/2020 | _30/06/2020 | <.
TOTAL PLAN DE ACCION E 2498 01/01/2020 | 31/2/2000 | 2%
METAS DE RESULTADO METAS DE PRODUCTO INDICADORES SECRETARIO DESPACHO ] GERENTE

META pE RESULTADO N.°'1 Efs;ablecer la estrategia de META DE PRODUCTO No. 1: Estrategia implementada. P 100% NOMBRE: Ana Lucia Rivera Quifiones
comunicaciones por cada vigencia. E
Documento Excel con la P FIRMA
i o informacion de contacto de
META D.E RESULTAPO N,O'z Agtual.lzacwn de b‘ase de daths de META DE PRODUCTO No. 2: los principales medios de 50%
los medios de comunicacién de ambito local, regional y nacional. N E
comunicacion locales y
) regionales.
META DE RESULTADO No.3 Realizacion de piezas graficas META DE PRODUCTO No. 3:  |Piezas graficas disefiadas. |0 60%
acorde al manual de identidad corporativa. E
META DE RESULTADO No.4 Realizacion de contenidos , : . =]
periodisticos para la divulgacion de las acciones adelantadas por |META DE PRODUCTO No.4: Nr\;r:Se;o de comunicados de 60%
la administracion municipal. P : E
META DE RESULTADO No.5 Creacion de campafias . . p
institucionales para a divulgacion de los programas desarrollados META DE PRODUCTO No.5: Numero de campanas 60%
por fa Administracién Municipal. institucionales realizadas E
. . - Informe de analisis de p
META DE RESULTADO No.6 Realizar monitoreo periodistico de | y1etr be bRODUCTO No: monitoreo a medios de 50%
los diferentes medios de comunicacion. L E
comunicacion
: P
:‘SSE;:J EOES 'ZeEiSn‘tJeLrTé:Do No-7 Actualizar las bases de datos de | yprp pE pRODUCTONo.7: | Bases de datos actualizada c 50%
META DE RESULTADO No.8 Decretos de condecoracion, META DE PRODUCTO No.8: |Decretos elborados 18%
menciones de reconocimiento, mociones de duelo elaborados. E
- — P
2";:::1 ESCZ'ES:LTADO No.9 Realizar seguimiento al plan de META DE PRODUCTO No.9:  nformes de seguimiento - 33%
META DE RESULTADO No.10 Evaluacion del proceso META DE PRODUCTO No.10: |Informe de gestién 2 50%

OBSERVACIONES: Los campos sin diligenciar obedecen a que en el plan de desarrolio y plan indicativo no hay programas relacionados con los procesos que

desarrolla la Oficina de Comunicaciones.
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